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S /J / Nachhaltigkeit

Ergebnisse der Kick-Off-Veranstaltung
am 26. April 2010

Die Aktionsplattform Nachhaltigkeit des unw
und das Projekt CSS

2. Treffen Aktionsplattform Nachhaltigkeit
31. Mai 2010, Neu-Ulm
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Nachhaltigkeitsverstandnisse //

eder Wi ssenschaft

Okologische Gerechtigkeit Okonomie
Nachhaltigkeit in Zeit und Raum Okologie
Soziales

Wirtschaft und Gesellschaft Gerechte Verteilung von Konflikte zwischen den
mussen sich der Natur und Lebenschancen zwischen Bereichen kdnnen durch
ihren absoluten Grenzen den Generationen sowie Langfristigkeit zum
anpassen. zwischen Nord und Sud. gegenseitigen Vorteil gelost

werden
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Nachhaltigkeitsverstandnisse A / “

éder Aktionsplattform N

— Nachhaltigkeit ist eine innere Haltung zu verantwortlichem und
langfristig ausgerichtetem Handeln.

— Dazu gehort, dass man sich die Wirkungen der eigenen
Handlungen bewusst macht und nachfolgenden Generationen
eine lebenswerte Welt hinterlasst.

— Nachhaltigkeit kann nicht allein durch Politik oder Wirtschaft
geschaffen werden, sondern braucht den verantwortlich
handelnden Einzelnen in einer Gemeinschaft mit anderen.

— Dabei ist ganzheitliches Denken gefragt, es miissen also viele

Dinge gleichzeitig bertcksichtigt und miteinander verbunden
werden.
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Nachhaltigkeitskategorien
Veranderungen in Technik, Verhalten Institutionen

Technik Verhalten Institutionen
Sparsamere Autos, Umweltbewusster Konsumz.B. Formell: Okosteuern, handelbare
energieeffiziente Kihlschranke,  Bioprodukte FairtradeProdukte, = Emissionszertifikate, CO2
recyclebareProdukte, Bahnfahren statt Autofahren. Grenzwerte, Erneuerbare
wenig/keine Schadstoffe bei der Eingeschrankter Konsunz.B. EnergierGesetz, aber auch
Produktion, erneuerbare Verzicht aufs das eigene Auto Umweltvertraglichkeitsprifung
Energien, Passiktivhauser, oder auf Fernreisen. bei Stadtdzy R wS3A 2y f LK
| 12t 23A430KSa . I dERghX Aktivitdterum andere zu
Uberzeugen ihren Lebensstil in Informell: Sitten und Gebrauche,
Richtung Nachhaltigkeit zu DNHzLILIS YT 6 y3IZ aYyh
verandern, z.B. imnw oder der Y3 y3aF2NXYSy X

Aktionsplattform, also in
zivilgesellschaftlichen Initiativen.
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Nachhaltigkeit, Wohlstand /J

und Lebensqualitat
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Fig. 3. GDP and ISEW per capita.
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Social Marketing fur Nachhaltigkeit/,'/

N\edium als Botschaft

Symbolik Sipannu Bewusstsei
wandel

Magyar Tudomdnyos Akadémia
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mmm / / Nachhaltigkeit
Social Marketing fur Nachhaltigkeit

Die Phasen:
Ty l“‘”
w\rswr:derAAnalyse (Ist-Zustand, T
ewa ¥ Ziele, Zielgruppen, d
Marktforschung

A Fokusgruppen)
ASM-Strategie (Ziele, Zielgruppenauswahl,
Planung von Mal3nahmen aus den 4 P)
ASM-MaRnahmen (Einsatz von
Instrumenten aus den 4 P)
ASM-Kontrolle

T y _ pr ) _ . AT\ RecronainI ConteR 24 ko Magyar Tudoményos Akadémia
BIAOIETIK -] Mutadis = slovenin Szocioldgiai Kutatdintézet 7




VIR Pt o
ity

EUZCSS ¥ Aktionsplatttorm
Naghhaltigkeit

Unw-Aktivitaten und Social Marketi

/ T Zielgruppe

. unw-
Die 4 P Mitglieder

Unternehmer

Entscheider in
Sachen
Energie
Politik,
Verwaltung
Engagierte
Blrger
Handwerker

Alle Birger

Alle Burgre

Alle Birger
Mitglieder
und Burger

Unw-
Mitglieder
Unternehmer
Wissenschaft
ler

alle

alle
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Zielgruppen aus Phase | von CSS

Jungunternehmer

Studenten

Politik

NGOs

Lehrer/Schule
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Design der Zielgruppenphase | J

Spin-off-
Aktion

Spin-off-
Aktion

Spin-off-
Aktion

Spin-off-
Aktion

Spin-off-
Aktion
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Fokusgruppe Vorbereitung Vorbereitung Vorbereitung Vorbereitung
Fokusgruppe Fokusgruppe Fokusgruppe Fokusgruppe
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Social Marketing i nachste Schritte /J / Vshhattigkstt
AMMuswah!l und AGewichtungid

AErster Schritt nach der Auswahl: Fokusgruppen

ANutzen der Fokusgruppen fiir den unw und die
Aktionsplattform:

- Erkenntnisse Uber Motive, Meinungen, Wunsche und Akzeptanz in relevanter
Zielgruppen (sich zu engagieren oder zu kooperieren);,

- Chancen und Hemmnisse erkennen

- Optimierung von Kommunikationsstrategien;

- Ausrichtung von Kampagnen/Projekten an den Anforderungen
der Zielgruppe(n)
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Phasen einer Fokusgruppe "{\I L

Wir sind
etwa hief

Magyar Tudomdnyos Akadémia
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